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PENGARUH PRODUK, HARGA, LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELI DI TOKO CAHAYA ATK SUCI GRESIK
Syaifatul Amami

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik
ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti dan membuktikan pengaruh produk, harga
dan lokasi terhadap keputusan pembeli di Toko Cahaya ATK Suci Gresik. Dan
penelitian ini juga bertujuan untuk menganalisis faktor yang paling dominan
pengaruhnya terhadap keputusan pembeli di Toko Cahaya ATK Suci Gresik.
Rumusan masalah yang diajukan dalam penelitian ini apakah produk, harga,
lokasi secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap keputusan pembeli di
Toko Cahaya ATK Suci Gresik. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui
pengaruh produk, harga, lokasi terhadap keputusan pembeli di Toko Cahaya ATK
Suci Gresik secara parsial dan simultan. Populasi yang digunakan dalam
penelitian ini adalah konsumen yang pernah atau yang datang ke Toko Cahaya
ATK Suci Gresik. Sampel pada penelitian ini sebanyak 112 responden dan Teknik
yang digunakan adalah Teknik Non-probability sampling dengan metode
incidental sampling adalah teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan.
Metode pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner (angket). Metode
analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji instrumen (uji validitas
dan uji reliabilitas), analisis deskriptif persentase, uji asumsi klasik, analisis
regresi berganda, pengujian hipotesis, dan koefisien determinasi dengan
menggunakan SPSS. Hasil dari penelitian ini adalah Variabel Produk, Harga dan
Lokasi secara simultan berpengaruh terhadap Keputusan Pembeli di Toko Cahaya
ATK Suci Gresik. Hal ini di buktikan dari nilai Fhitung(17,746) > Ftabel (2,69) dan
tingkat signifikan t 0,000 lebih kecil dari alpha=0,05.

Kata kunci : Produk, Harga, Lokasi dan Keputusan Pembeli



THE EFFECT OF PRODUCT, PRICE, LOCATION ON BUYER
DECISIONS AT THE SHOP CAHAYA ATK SUCI GRESIK
Syaifatul Amami

Management Study Program, Faculty of Economics, University of Gresik
ABSTRACT

This study aims to examine and prove the effect of product, price and location on
buyer decisions at the Cahaya ATK Suci Gresik Store. And this study also aims to
analyze the factors that have the most dominant influence on buyer decisions at
the Cahaya ATK Suci Gresik Store. The formulation of the problem posed in this
study is whether the product, price, location partially and simultaneously affect
the buyer's decision at Toko Cahaya ATK Suci Gresik. The purpose of this study
was to determine the effect of product, price, location on buyer decisions at the
Cahaya ATK Suci Gresik Store partially and simultaneously. The population used
in this study were consumers who had or who came to the Cahaya ATK Suci
Gresik Store. The sample in this study was 112 respondents and the technique
used was the non-probability sampling technique with the incidental sampling
method, which is a sampling technique based on chance. Data collection methods
used are questionnaires (questionnaire). The analytical method used in this
research is instrument test (validity test and reliability test), descriptive percentage
analysis, classical assumption test, multiple regression analysis, hypothesis
testing, and coefficient of determination using SPSS. The results of this study are
Product, Price and Location variables simultaneously affect the Buyer's Decision
at the Cahaya ATK Suci Gresik Store. This is proven by the value of
Fcount(17.746) > Ftable (2.69) and the significant level of t 0.000 is smaller than
alpha = 0.05.

Keywords: Product, Price, Location, and Buyer Decision
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