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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh dari promosi 

penjualan dan periklanan terhadap keputusan pembelian konsumen pada DNI 

Skincenter Gresik. Penelitian ini sendiri menggunakan metode eksplanatori 

dengan pendekatan kuantitatif. Sampling yang diambil sebanyak 110 pelanggan 

DNI Skincenter Gresik dari 150 populasi dengan menggunakan rumus slovin. 

Pengumpulan sampel dilakukan dengan metode non-probability sampling dengan 

metode accidental Sampling adalah teknik penentuan sampel berdasarkan 

kebetulan. Metode pengumpulan data yang digunakan ialah kuisioner (angket). 

Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah instrumen (uji 

validitas, uji reliabilitas dan uji asumsi klasik), analisa regresi linier berganda dan 

uji hipotesis dengan menggunakan SPSS. Hasil dari penelitian ini adalah variable 

promosi penjualan dan periklanan berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

secara persial maupun simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian konsumen pada DNI skincenter Gresik. Dengan kontribusi 

Adjuster R Square sebesar 29,6% yakni keputusan pembelian dipengaruhi oleh 

promosi penjualan dan periklanan, sedangkan sisanya 70,4% di pengaruhi oleh 

faktor- faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

 

Kata kunci : Promosi Penjualan, Periklanan & Pembelian Konsumen  



 
 

THE EFFECT OF SALES PROMOTION AND ADVERTISING ON 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of sales promotion and advertising on 

consumer purchasing decisions at DNI Skincenter Gresik. This research itself 

uses an explanatory method with a quantitative approach. Sampling was taken as 

many as 110 DNI Skincenter Gresik customers from 150 populations using the 

slovin formula. Sample collection was carried out by the method non-Probability 

sampling with the accidental sampling method is a technique of determining the 

sample based on chance. The data collection method used is a questionnaire 

(questionnaire). The analytical methods used in this research are instruments 

(validity test, reliability test and classical assumption test), multiple linear 

regression analysis and hypothesis testing using SPSS. The results of this study 

are the variables of sales promotion and advertising have an effect on purchasing 

decisions partially and simultaneously have a positive and significant effect on 

consumer purchasing decisions at DNI skincenter Gresik. With the contribution of 

Adjuster R Square of 29.6%, the purchase decision is influenced by sales 

promotion and advertising, while the remaining 70.4% is influenced by other 

factors not examined in this study. 
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