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Pengaruh Harga, Promosi, dan Variasi Produk Terhadap
Peningkatan Omset Penjualan pada Toko Dharma Mulia Frozen
Food Gresik

Dyah Nurinda Ratna Sari

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi, dan variasi produk
terhadap peningkatan omset penjualan di Toko Dharma Mulia Frozen Food Gresik. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan survei. Populasi dalam penelitian ini adalah
pelanggan Toko Dharma Mulia Frozen Food Gresik, sedangkan sampel penelitian berjumlah 100
responden yang ditentukan menggunakan rumus Cochran dengan teknik nonprobality sampling.
Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada pelanggan Toko Dharma Mulia
Frozen Food Gresik. Teknik analisis data yang digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji
asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, uji F, uji t, dan uji koefisien determinasi (R?) dengan
bantuan aplikasi SPSS. Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap
peningkatan omset penjualan, promosi berpengaruh signifikan terhadap peningkstsn omset
penjualan, serta variasi produk berpengaruh signifikan terhadap peningkatan omset penjualan.
Secara simultan, harga, promosi, dan variasi produk berpengaruh signifikan terhadap peningkatan
omset penjualan. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik harga, semakin jelas promosi, dan
semakin banyak variasi produk, maka omset penjualan akan semakin meningkat. Oleh karena itu,
toko perlu mengevaluasi harga, memperjelas promosi, serta memperbanyak variasi produk guna
meningkatkan omset penjualan.

Kata Kunci: Harga, Promosi, Variasi Produk, Peningkatan Omset Penjualan.



The Influence of Price, Promotion, and Product Variety on
Increasing Sales Turnover at Dharma Mulia Frozen Food Store

Gresik
Dyah Nurinda Ratna Sari

Management Study Program, Faculty of Economics, Universitas Gresik

ABSTRACT

This study aims to determine the influence of price, promotion, and product variety on
increasing sales turnover at Dharma Mulia Frozen Food Store Gresik. This study uses a quantitative
method with a survey approach. The population in this study consists of customers of Dharma Mulia
Frozen Food Store Gresik, while the research sample comprises 100 respondents determined using
the Cochran formula with a non-probability sampling technique. Data collection was conducted by
distributing questionnaires to the customers of Dharma Mulia Frozen Food Store Gresik. Data
analysis techniques used include validity tests, reliability tests, classical assumption tests, multiple
linear regression analysis, F-test, t-test, and the coefficient of determination test (R?) assisted by the
SPSS application. The results show that price has a significant effect on increasing sales turnover,
promotion has a significant effect on increasing sales turnover, and product variety has a significant
effect on increasing sales turnover. Simultaneously, price, promotion, and product variety have a
significant effect on increasing sales turnover. This indicates that the better the price, the clearer the
promotion, and the more varied the products, the more sales turnover will increase. Therefore, the
store needs to evaluate pricing, clarify promotions, and increase product variety to boost sales
turnover.

Keywords: Price, Promotion, Product Variety, Sales Turnover Increase.
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