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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh paket produk, citra 

merek, dan harga terhadap keputusan pembelian produk New Balance. Latar 

belakang penelitian didasari oleh persaingan industri sepatu olahraga yang 

semakin ketat, di mana strategi bundling, penguatan citra merek, dan penetapan 

harga yang tepat menjadi faktor penting dalam mempengaruhi minat beli 

konsumen. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 

survei terhadap 120 responden yang merupakan konsumen produk New 

Balance di Sports Station Gress Mall. Data dikumpulkan melalui kuesioner dan 

dianalisis menggunakan regresi linear berganda dengan bantuan SPSS. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa secara parsial paket produk, citra merek, dan 

harga berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian. Secara 

simultan, ketiga variabel independen tersebut juga berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk New Balance. Temuan ini menegaskan 

bahwa kombinasi strategi bundling yang menarik, citra merek yang kuat, dan 

harga yang kompetitif mampu meningkatkan minat beli serta keputusan 

pembelian konsumen. Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi 

perusahaan dalam merumuskan strategi pemasaran yang efektif untuk 

mempertahankan dan meningkatkan pangsa pasar. 

Kata kunci: Paket Produk, Citra Merek, Harga, Keputusan Pembelian, New 

Balance 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of product bundling, brand image, 

and price on purchasing decisions for New Balance products. The research 

background is based on the increasingly competitive sports shoe industry, 

where bundling strategies, strengthening brand image, and appropriate pricing 

play an important role in influencing consumers’ buying interest. This study 

employs a quantitative approach using a survey method involving 120 

respondents who are New Balance customers at Sports Station Gress Mall. Data 

were collected through questionnaires and analyzed using multiple linear 

regression with SPSS. The results show that partially, product bundling, brand 

image, and price have a significant positive effect on purchasing decisions. 

Simultaneously, these three independent variables also have a significant effect 

on purchasing decisions for New Balance products. These findings confirm that 

the combination of attractive bundling strategies, a strong brand image, and 

competitive pricing can increase consumers’ buying interest and purchasing 

decisions. This research is expected to serve as a reference for companies in 

formulating effective marketing strategies to maintain and expand their market 

share. 

Keywords: Product Bundling, Brand Image, Price, Purchasing Decision, New 

Balance 
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