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Dinda Ayu Latifah 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan membuktikan pengaruh media sosial, 

motivasi, dan kreativitas terhadap kemampuan wirausaha UMK Desa Kembangan 

Kecamatan Kebomas Gresik. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan analisis regresi linier berganda, jumlah sampel yang diambil adalah 100 

responden UMK Desa Kembangan Gresik dan pengumpulan data dilakukan dengan 

kuesioner dan data diolah menggunakan SPSS versi 25. Hasil dari penelitian ini 

berpengaruh positif dimana sosial media dan motivasi berpengaruh secara parsial 

terhadap kemampuan wirausaha. Namun secara simultan sosial media, motivasi, 

dan kreativitas berpengaruh terhadap kemampuan wirausaha. Untuk kedepannya 

diharapkan kreativitas dapat tetap meningkatkan kreativitas yang menarik, sehingga 

dapat mempertahankan kemampuan wirausaha UMK Desa Kembangan Kecamatan 

Kebomas Gresik. 

 

Kata kunci : media sosial, motivasi, kreativitas, kemampuan wirausaha 
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Dinda Ayu Latifah 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

ABSTRACT 

This study aims to test and prove the influence of social media, motivation, and 

creativity on the entrepreneurial ability of UMK  in Kembangan Village, Kebomas 

District, Gresik. This study uses a quantitative approach with multiple linear 

regression analysis, the number of samples taken is 100 respondents of UMK in 

Kembangan Village, Gresik and data collection is carried out by questionnaire 

and data is processed using SPSS version 25. The results of this study have a 

positive effect where social media and motivation have a partial effect on 

entrepreneurial ability. However, simultaneously social media, motivation, and 

creativity have an effect on entrepreneurial ability. In the future, it is hoped that 

creativity can continue to increase interesting creativity, so that it can maintain 

the entrepreneurial ability of UMK in Kembangan Village, Kebomas District, 

Gresik. 
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