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SAING TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI DAPUR 

BUK AIS GRESIK 

 

Ahmad Budi Uttomo 

Program studi manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

 

ABSTRAK 

Tujuan dari penelitian kali ini untuk meneliti dan membuktikan harga, 

kualitas produk dan daya saing terhadap keputusan pembelian Dapur 

Buk Ais. Metode Kuantitatif yang digunakan dalam Penelitian ini. Ru-

musan masalah dalam penelitian ini adalah apakah harga, kualitas produk 

dan daya saing berpengaruh secara parsial dadan simultan terhadap kepu-

tusan pembelian di Dapur Buk Ais. Sampel dalam penelitian kali ini 

sebanyak 124 responden. Metode pengambilan sampling dilakukan 

dengan metode non-probability sampling dengan teknik purposive sam-

pling Metode pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan ban-

tuan perangkat lunak SPSS 25. Metode analisis yang digunakan adalah 

analisis regresi berganda, yang sebelumnya melibatkan pengujian asumsi 

klasik. Pengujian hipotesis dalam penelitian ini dilakukan menggunakan 

uji statistik, seperti uji T dan uji F. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

variabel Harga memiliki pengaruh positif secara parsial terhadap kepu-

tusan. pembelian Dapur Buk Ais dan Kualitas Produk  secara parsial ber-

pengaruh positif terhadap keputusan pembelian Dapur Buk Ais dan daya 

saing secara parsial tidak berpengaruh positif         terhadap keputusan pem-

belian dapur buk ais. Harga, kualitas produk  dan daya saing secara sim-

ultan (bersama-sama) berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian 

di Dapur Buk Ais 

  

Kata kunci: harga, kualitas produk, daya saing, keputusan pembelian 

 



 

ix 
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COMPETITIVENESS ON PURCHASING DECISIONS AT KITCHEN BUK 

AIS GRESIK 

 

Ahmad Budi Uttomo 

Management Study Program, Faculty of Economics, University of Gresik 

 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study was to test and prove price, product quality and 

competitiveness on purchasing decisions at Dapur Buk Ais. Quantitative 

methods were used in this study. The formulation of the problem in this study 

is whether price, product quality and competitiveness have a partial or 

simultaneous effect on purchasing decisions at Dapur Buk Ais. The sample in 

this study were 124 respondents.The method of data collection in this study 

used SPSS 25 software. The analysis method used is multiple regression 

analysis, which previously tested classical assumptions. Hypothesis testing in 

this study was carried out using statistical tests, such as the T test and F test. 

The results showed that the price variable had a partial positive effect on the 

decision. decisions for Buk Ais Kitchen and Product Quality partially has a 

positive influence on purchasing decisions for Buk Ais Kitchen and 

Competitiveness partially has no positive influence on purchasing decisions 

for Buk Ais Kitchen. . Price, product quality and competitiveness 

simultaneously (together) have a positive influence on purchasing decisions at 

Dapur Buk Ais. 
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