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ABSTRAK 

Keputusan pembelian adalah pilihan seseorang untuk membeli atau menggunakan 

produk yang dianggap memenuhi kebutuhan dan bersedia menanggung risiko. 

Faktor seperti harga, gaya hidup, dan promosi memengaruhi keputusan pembelian. 

Studi ini meneliti pengaruh faktor-faktor tersebut terhadap pembelian iPhone di 

Kota Gresik. Manajemen pemasaran mempelajari cara menarik pasar target dan 

mempertahankan pelanggan dengan memberikan nilai. Perilaku konsumen 

mempelajari cara individu, kelompok, dan organisasi memenuhi kebutuhan dalam 

masyarakat. Analisis menunjukkan bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian iPhone, sementara gaya hidup dan promosi tidak begitu 

berpengaruh. Diperlukan kombinasi harga bersaing, promosi efektif, dan sesuai 

dengan gaya hidup konsumen untuk meningkatkan keputusan pembelian iPhone. 

Promosi, harga, dan branding yang tepat penting dalam mempengaruhi keputusan 

pembelian produk iPhone. 

Kata kunci : Harga, Lifestyle, Promosi, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

A purchasing decision is a person's choice to buy or use a product that is considered 

to meet their needs and is willing to bear the risk. Factors such as price, lifestyle 

and promotions influence purchasing decisions. This study examines the influence 

of these factors on iPhone purchases in Gresik City. Marketing management studies 

how to attract target markets and retain customers by providing value. Consumer 

behavior studies how individuals, groups, and organizations meet needs in society. 

The analysis shows that price has a significant influence on iPhone purchasing 

decisions, while lifestyle and promotions have little influence. A combination of 

competitive prices, effective promotions, and suitability to consumer lifestyles is 

needed to increase iPhone purchasing decisions. Proper promotion, price and 

branding are important in influencing iPhone product purchasing decisions. 

Keywords: Price, Lifestyle, Promotion, Purchasing Decisions 
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