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PERAN PERTUMBUHAN PENJUALAN MEMODERASI SOLVABILITAS 

DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP PROFITABILITAS 

Nyolinda Kirana Putri 

Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

ABSTRAK 

Tujuan: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis solvabilitas dan ukuran 

perusahaan secara parsial dan simultan berpengaruh terhadap profitabilitas, serta 

apakah pertumbuhan penjualan mampu memoderasi solvabilitas dan ukuran 

perusahaan terhadap profitabilitas. 

Desain/ Metodologi/ Pendekatan: Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan populasi dan sampel pada perusahaan manufaktur sub sektor 

otomotif yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016 – 2023. Teknik 

pemilihan sampel dalam penelitian ini menggunakan teknik  purposive sampling. 

Temuan: Hasil penelitian ini yang pertama menunjukkan bahwa solvabilitas 

berpengaruh positif signifikan terhadap profitabilitas, yang kedua menunjukkan 

bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap profitabilitas, 

yang ketiga menunjukkan bahwa solvabilitas dan ukuran perusahaan berpengaruh 

secara simultan terhadap profitabilitas, untuk temuan keempat dan kelima 

menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan tidak dapat memoderasi solvabilitas 

dan ukuran perusahaan terhadap profitabilitas.   

Implikasi Penelitian: Implikasi praktis dalam penelitian ini yaitu manajemen 

perusahaan harus mampu mempertimbangkan dalam mengambil keputusan 

pendanaan yang akan diambil. Implikasi teoritis dalam penelitian ini yaitu  dengan 

adanya bukti secara empiris yang didukung oleh teori keagenan dan teori sinyal 

yang menjelaskan bahwa solvabilitas mempunyai pengaruh terhadap 

profitabilitas, ukuran perusahaan memiliki pengaruh terhadap profitabilitas, dan 

variabel pertumbuhan penjualan tidak dapat dijadikan variabel moderasi. 

Kata Kunci: Pertumbuhan Penjualan, Solvabilitas, Ukuran Perusahaan, 

Profitabilitas
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THE ROLE OF SALES GROWTH IN MODERATING SOLVABILITY AND 

SIZE COMPANY ON PROFITABILITY 

Nyolinda Kirana Putri 

Accounting Study Program, Faculty of Economics, Gresik University 

ABSTRACT 

Objective: This research aims to analyze whether solvency and company size 

partially and simultaneously influence profitability, as well as whether sales 

growth is able to moderate solvency and company size on profitability. 

Design/ Methodology/ Approach: This research uses a quantitative approach 

with a population and sample from automotive sub-sector manufacturing 

companies listed on the Indonesia Stock Exchange for the period 2016 - 2023. The 

sample selection technique in this research uses a purposive sampling technique. 

Findings: The first results of this research show that solvency has a significant 

positive effect on profitability, the second shows that company size has a 

significant positive effect on profitability, the third shows that solvency and 

company size have a simultaneous effect on profitability, the fourth and fifth 

findings show that sales growth does not can moderate solvency and company size 

on profitability 

Research Implications: The practical implication in this research is that company 

management must be able to consider when making funding decisions that will be 

taken. The theoretical implication in this research is that there is empirical 

evidence supported by agency theory and signal theory which explains that 

solvency has an influence on profitability, company size has an influence on 

profitability, and the sales growth variable cannot be used as a moderating 

variable. 

Keywords: Sales Growth, Solvability, Size Company, Profitability. 
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