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PENGARUH UKURAN PERUSAHAAN, LEVERAGE, 

PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

 

Muhammad Saiful Bachroni 

Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

ABSTRAK 

 

Tujuan : Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui signifikansi pengaruh dari 
ukuran perusahaan, leverage, dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan Food and 

Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2017-2021. 

Desain/Metodologi/pendekatan: Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif dengan populasi dan sampel penelitian menggunakan perusahaan 
Food and Beverage yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2017-2021. 

penelitian ini menggunakan metode purposive sampling, sehingga didapatkan 12 

sampel yang representatif sesuai dengan kriteria yang ditentukan peneliti. Teknik 

analisis dalam penelitian ini adalah adalah Uji asumsi klasik dan analisis regresi 
linier berganda, uji hipotesis dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 25. 
Temuan : Berdasarkan hasil analisis ditemukan bahwa ukuran perusahaan secara 

parsial positif tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, leverage 

secara parsial negatif tidak berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan, 

profitabilitas secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan, serta ukuran perusahaan, leverage, dan profitabilitas secara simultan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. 
Implikasi Penelitian : Implikasi praktis hasil penelitian ini dapat membantu 
para investor sebagai pengambilan kebijakan keputusan terkait Ukuran 
Perusahaan, Leverage, Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan. Implikasi 
teoritis hasil penelitian ini dapat menjelaskan teori keagenan dan teori sinyal. 
Implikasi kebijakan secara empiris ini memberikan bukti terkait pengaruh 
Ukuran Perusahaan, Leverage, Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan. 

Orisinilitas / Nilai : Orisinilitas penelitian ini dapat ditunjukan dari adanya 

perbedaan dengan penelitian sebelumnya, pertama (Dewantari, 2019) menjelaskan  

bahwa Ukuran perusahaan, leverage dan profitabilitas berpengaruh signifikan 

secara simultan terhadap nilai perusahaan. Kedua (Jiarni, 2019) menjelaskan  

bahwa secara simultan leverage, profitabilitas dan ukuran perusahaan berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata kunci: Ukuran perusahaan, Leverage, Profitabilitas, Nilai perusahaan 
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THE EFFECT OF COMPANY SIZE, LEVERAGE, 

PROFITABILITY ON COMPANY VALUE 

 

Muhammad Saiful Bachroni 

Accounting Study Program, Faculty of Economics, Gresik University 

ABSTRACT 
 

Purpose: This study aims to determine the significance of the effect of company 

size, leverage, and profitability on the value of Food and Beverage companies listed 

on the Indonesia Stock Exchange for the 2017-2021 period. 

Design/Methodology/approach: This study uses a quantitative approach with a 

population and research sample using Food and Beverage companies listed on the 

Indonesia Stock Exchange for the 2017-2021 period. This study used a purposive 

sampling method, so that 12 representative samples were obtained according to the 

criteria determined by the researcher. The analysis technique in this study is the 

classical assumption test and multiple linear regression analysis, hypothesis testing 

using the SPSS version 25 application. 

Findings: Based on the results of the analysis, it was found that firm size had a 

partial positive effect on firm value, partially negative leverage had no significant 

effect on firm value, profitability had a partial positive and significant effect on firm 

value, and firm size, leverage, and profitability simultaneously had an effect 

positive and significant to firm value. 

Research Implications: The practical implications of the results of this research 

can help investors as decision-makers regarding Company Size, Leverage, 

Profitability on Firm Value. Theoretical implications of the results of this study can 

explain agency theory and signal theory. This empirical policy implication provides 

evidence regarding the effect of Firm Size, Leverage, Profitability on Firm Value. 

Originality / Value: The originality of this research can be shown from the 

difference with previous research, first (Dewantari, 2019) explains that company 

size, leverage and profitability have a significant simultaneous effect on company 

value. Second (Jiarni, 2019) explains that simultaneously leverage, profitability 

and company size affect company value. 

 

Keywoard:  Firm size, Leverage, Profitability, Firm value 
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