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PENGARUH KUALITAS PRODUK, HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA WARUNG KOPI DOLOR DEWE DI 

SUCI GRESIK 

 

Muhammad Farich 

Program Studi Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Gresik 

ABSTRAK 

Studi ini bertujuan untuk menguji pengaruh kualitas produk, harga dan lokasi 

terhadap keputusan pembelian pada Warung Kopi Dolor Dewe. Hal tersebut 

berperan sangat penting bagi pengusaha UMKM masyarakat terutama warung kopi 

Dolor Dewe yang berada di desa Suci Gresik. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dalam pendekatan populasi dan sampel yang digunakan adalah 

konsumen pada warung kopi Dolor Dewe berjumlah 99 responden. Analisis data 

dalam penyusunan ini dengan metode statistik deskriptif, uji kualitas data, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji hipotesis, dan koefisien 

determinasi. Hasil penelitian ini menjelaskan bahwa penemuan pertama pada 

variabel kualitas produk berpengaruh positif secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada warung Kopi Dolor Dewe, penemuan kedua pada variabel harga 

berpengaruh positif secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada warung 

Kopi Dolor Dewe, dan penemuan ketiga pada variabel lokasi berpengaruh positif 

secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada warung Kopi Dolor Dewe. 

Implikasi praktis dari hasil penelitian ini dapat membantu pemilik warung kopi 

dolor dewe untuk mengembangkan usahanya.  

 

Kata Kunci: Kualitas produk, harga, lokasi, keputusan pembelian 
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