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PENGARUH INOVASI PRODUK DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN  

(STUDI KASUS DEPOT NASI PECEL BU ATIK MADIUN) 

 

Rizky Firmansyah 

 

(Universitas Gresik) 

 

ABSTRAK 

 

 

Salah satu cara untuk menciptakan pemasaran yang baik adalah produsen harus 

mengetahui persis apa yang jadi kebutuhan dan keinginan dari konsumen, dengan 

inovasi produk serta persepsi harga yang dilakukan dalam pengambilan keputusan 

pembelian, hal ini membuat pebisnis untuk bisa bertahan dan bersaing didalam 

dunia kuliner. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh inovasi 

produk dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian. Metodologi yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif dengan menggunakan 

Analisa regresi berganda, penelitian ini mengambil sampel sebanyak 92 responden 

pelanggan nasi pecel Bu Atik Madiun. Hasil penelitian ini menujukkan bahwa 

inovasi produk dan persepsi harga baik secara persial maupun secara simultan 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian nasi pecel Bu Atik Madiun. 
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EFFECT OF PRODUCT INNOVATION AND PRICE PERCEPTION ON 

PURCHASING DECISIONS 

(CASE STUDY OF PECEL BU ATIK MADIUN RICE DEPOT) 

 

Rizky Firmansyah 

 

(University of Gresik) 

 

ABSTRACT 

 

One way to create good marketing is that manufacturers must know exactly what 

the needs and desires of consumers, with product innovation and price perceptions 

carried out in purchasing decision making, this makes business people to survive 

and compete in the culinary world. The purpose of this study is to find out the 

influence of product innovation and price perception on purchasing decisions. The 

methodology used in this study is a quantitative approach using multiple regression 

analysis, this study took a sample of 92 respondents to bu Atik Madiun pecel rice 

customers. The results of this study show that product innovation and price 

perception both persianally and simultaneously affect the decision to purchase Bu 

Atik Madiun pecel rice. 
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