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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti dan membuktikan pengaruh harga dan 

kelengkapan produk terhadap keputusan pembelian di Toko Mutiara Fajar Gresik. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsumen yang melakukan 

pembelian bahan bangunan di Toko Mutiara Fajar Gresik. Sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini sebanyak 75 responden. Metode pengambilan sampel 

dilakukan dengan metode non-probability sampling dengan metode incidental 

sampling adalah teknik penentuan sampel berdasarkan kebetulan. Metode 

pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner, observasi 

dan wawancara. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji 

instrumen (uji validitas dan uji reliabilitas), analisis deskriptif, uji asumsi klasik, 

analisis regresi berganda, pengujian hipotesis dan koefisien determinasi dengan 

menggunakan SPSS. Hasil dari penelitian ini adalah variabel Harga berpengaruh 

secara parsial terhadap keputusan pembelian di Toko Mutiara Fajar Gresik. Hal ini 

dibuktikan dari nilai thitung 5,592 lebih besar dari ttabel yaitu, 1,666 dan t signifikasi  

0,000 lebih kecil dari alpha 0,1. Variabel Kelengkapan Produk berpengaruh secara 

parsial terhadap keputusan pembelian di Toko Mutiara Fajar Gresik. Hal ini 

dibuktikan dari nilai thitung 4,499 lebih besar dati ttabel yaitu, 1,666 dan t signifikasi 

0,000 lebih kecil dari alpha 0,1. Variabel Harga dan Kelengkapan Produk secara 

simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian di Toko Mutiara Fajar Gresik. 

Hal ini dibuktikan dari nilai Fhitung  90,320 lebih besar dari Ftabel 2,37 dan tingkat 

signifikasi 0,000 lebih kecil dari alpha 0,1. 

  

Kata Kunci : Harga, Kelengkapan Produk, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

This study aims to examine and prove the effect of price and product completeness 

on purchasing decisions at Mutiara Fajar Store Gresik. The population used in this 

study are consumers who purchased of building materials at Mutiara Fajar Store 

Gresik. The sample used in this study was 75 respondents. The sampling method is 

done by the non-probability sampling method with Incidental Sampling method is 

a techinique of determining samples based on chance. Data collection methods 

used in this study were questionnaires, observations and interviews. The analytical 

method used in this research is instrument test (validity test and reliability test), 

descriptive analysis, classical assumption test, multiple regression analysis, 

hypothesis testing and coefficient of determination using SPSS. The results of this 

study are the price variable has a partial effect on purchasing decisions at Mutiara 

Fajar Store Gresik. This is evidenced by the tcount value of 5.592 which is greater 

than ttable of 1.666 and the significance t of 0.000 is smaller than alpha 0.1. 

Product Completeness variable has a partial effect on purchasing decisions at 

Mutiara Fajar Store Gresik. This is evidenced by the tcount value of 4,499 which is 

greater than ttable of 1,666 and the significance t of 0.000 is smaller than alpha 

0.1. Variables Price and Product Completeness simultaneously affect purchasing 

decisions at Mutiara Fajar Store Gresik. This is evidenced by the Fcount 90.320 

which is greater than Ftable 2,37 and the significance level of 0.000 is smaller than 

the alpha of 0.1. 
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